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Cybex setzt neue qualitätsMaßstäbe am Point of Sale PRESSEMITTEILUNG
DFROST RETAIL IDENTITY


DFROST setzt richtungsweisenden  shop in shop für Cybex um

[bookmark: _GoBack]In kürzester Zeit  konnte Cybex, die vor allem für ihre hochwertigen Kinderwagen, Babytragen und Kindersitze weltweit bekannte Bayreuther Brand, beweisen: Kinderwagen & Co. haben das Zeug zum urbanen Fashion Accessoire! Belohnt wird dieser Imagewandel längst mit großer Fangemeinde – auch unter Promis – und zahlreichen Design Awards. Um ihr Qualitäts- und Designverständnis würdig am Point of Sale zu inszenieren, geht Cybex nun in die Offensive. Jüngster Coup ist der unique Shop in Shop im Babymarkt kinnings babythings, einer der ersten Adressen in München rund um das Kinderzimmer. Produktlinien wie Cybex Platinum wird dieses Vorhaben nur mit exklusiver Produktion und erstklassiger Umsetzung gerecht. DFROST, der Stuttgarter Agentur für Retail Identity, wurde die erfolgreiche Realisierung des ambitionierten Konzepts anvertraut, das den Grundstein legt für außerordentliches Neues.
HOCHWERTIGE AUSFÜHRUNG UNTER REKORDVERDACHT
Sicherheit, Design und Funktion von Kinderwagen & Co. sind nicht vereinbar? Seit 2005 überzeugt die Brand Cybex stetig vom Gegenteil. Modernstes Design mit höchstem Sicherheits- und Qualitätsanspruch sowie smarter Funktionalität bilden den Dreiklang, der die Prinzipien von Cybex auszeichnet. Ausgezeichnet – unter anderem mit 15 Red Dot Design Awards – sind auch die Produkte des Unternehmens, das sich ganz nebenbei auch als Lifestyle- und Modemarke einen Namen gemacht hat. Um sein Standing im Bereich Qualität und Design in den Point of Sale zu transportieren, ließ Cybex im Babymarkt kinnings babythings eine Shop-in-Shop-Fläche und Shop Windows konzeptionieren und designen, die sich von jenen der Konkurrenz abheben. Ausgestellt sind verschiedene Produkte der Premiumlinie Cybex Platinum. Für die komplette Umsetzung mit höchsten Ansprüchen wurde DFROST beauftragt und stand Cybex in der intensiven Ausarbeitung mit Expertise und Rat zur Seite. Die Herausforderung stellte dar, binnen kürzester Zeit und auf satten 100 Quadratmetern sowie für die Windows der kompletten Storefront Einzelanfertigungen aus hochwertigsten Materialien auszuführen. Kaum kann von einem klassischen Shop in Shop die Rede sein, handelt es sich doch um einen fast geschlossenen Raum, der hinsichtlich des Aufwands einem Own Retail nahe kommt. Alles – vom Boden, über die Wände und Decke bis hin zur Stromverlegung – verlangte neu errichtet und verlegt zu werden. Intensive Beratung mit umfangreichen Bemusterungen leisteten die zielgerichtete Vorarbeit für eine erfolgreiche Punktlandung in der Umsetzung. 

WIE DIE BRAND, SO DER SHOP
Auf voller Linie mit dem Farbschema der Corporate Identity von Cybex ist das Design der Kampagne auf Schwarz und Weiß reduziert und wird eins mit der edlen Store-Gestaltung. DFROST traf hierfür eine sorgfältige Materialwahl. Auf den vertikalen Flächen erzeugt das exklusive Schichtstoffmaterial High Pressure Laminate ein tiefes Mattschwarz. Der Kontrast, den der gegossene Polyurethan-Boden in Hochglanzweiß hierzu setzt, könnte bestechender nicht sein. Ein Testtrack wurde eigens mit echtem Kopfsteinpflaster und großen vergossenen Kieselsteinen ausformuliert. Einzig die Produkte, das Visual Merchandising und ein reduziertes Maß an Dekoration bringen Farbigkeit ins Spiel. Zahlreich sind die Screens, die medialen Content beitragen und den sonst so mausgrauen Kinderzubehör-Handel aufmischen. Von Produkt-Presentern bis zur Beratungsecke sind alle Elemente mit hochwertigen Systemen und Designermöbeln bestückt. Raum für soziale Interaktion und individuelle Beratung finden hier Rahmenbedingungen, die auf höchstem Level umgesetzt wurden. Weiter zu gehen und die Fläche mit Events zu bespielen ist möglich und erwünscht, bis hin zum Lautsprechersystem wurde jede nötige Vorkehrung in der Umsetzung berücksichtigt. Was der Kunde im Innern des Stores erwarten darf, teasern die Shop Windows an. Auch für die Umsetzung der Window-Kampagne, die die gesamte, aufmerksamkeitsstarke Store Front bespielt, zeichnete DFROST verantwortlich. Wer wie die Stuttgarter Agentur für  Retail Identity Schaufenster als Visitenkarte der Ladenfläche versteht, setzt auch hierbei die Messlatte hoch. So ließ DFROST trotz Rekordtiming auch hier größte Sorgfalt und hochwertigsten Materialeinsatz walten. Fernwirkung garantiert!

VOM FINDUNGSPROZESS ZUM EROBERUNGSFELDZUG
Bisher hatte sich Cybex auf kleineren Shop-in-Shop-Flächen verwirklicht. Der Shop in Shop im Babymarkt kinnings babythings stellt ein Aushängeschild der Marke Cybex dar und behauptet direkt am Point of Sale ihr Standing. Die Zukunft verspricht einen Rollout, der das hochwertige Retail Concept stringent weiterführen wird. Nachdem in kinnings babythings hohe Standards mit Hilfe von aufwendigen Einzelanfertigungen formuliert wurden, kann der Next Step die Anwendung mittels modularer Gestaltungsweisen sein. Das ästhetische und qualitative Sachverständnis der Marke Cybex ist auf dem besten Weg, die Stores der Branche zu verändern und zu erobern.
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Das Text- und Bildmaterial steht zum Download zur Verfügung unter: 

www.dfrost.COM/PRESSE


DFROST ist die Retail Identity Agentur rund um den Point of Sale. Ob Marken oder Räume, ob ganze Stores oder ausgewählte Flächen – überall dort, wo Erlebniswelten und Identität kreiert werden sollen, schaffen die Brand Companions in interdisziplinären Teams innovative, punktgenaue Retail-Lösungen für eine erfolgreiche Inszenierung von Produkten und Marken am Ort der Kaufentscheidung. Ganzheitlich und einzigartig. Der Leistungsbereich der 2008 von Nadine Frommer und den Brüdern Christoph und Fabian Stelzer gegründeten und ca. 50 Mitarbeiter umfassenden Stuttgarter Agentur gliedert sich in die Disziplinen Retail Window Display, Visual Merchandising, Retail Architecture, POS Events, Visual Communication und Digital Solutions. Dabei wird über alle Kanäle hinweg von der Beratung und Konzeption über die Produktion bis hin zur Logistik und Umsetzung jeder Schritt zentral gesteuert. So entstehen in sich stimmige Retail-Inszenierungen, die nicht bloß gesehen, sondern gefühlt und mit allen Sinnen wahrgenommen werden. Dies begeistert nicht nur Kunden dauerhaft, auch TOP-Brands wie Swarovski, IWC Schaffhausen, Tommy Hilfiger, Victorinox, Leica oder Porsche Design vertrauen auf die nachhaltig funktionierende Arbeit von DFROST. 
Für weitere Informationen:

PR Management
DFROST GmbH & Co. KG
Annerose Bach
Hauptstätter Straße 59A
70178 Stuttgart
T +49 711 664817-130
F +49 711 664817-200
annerose.bach@dfrost.com
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